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六暉控股
全球第一的氣門嘴製造廠
設備自動化贏得強勢   增資、增產線邁開大步

僅一年前，總公司位於彰

化田中工業區裡的六暉控股，

名氣還不響亮，雖說集團年銷

5億個氣門嘴，做到了全球第

一，但大家都很容易忽略從外

觀上看不到的、結合在輪胎上

小小的氣門嘴。

現在，它是優質的上市公

司，連正新、建大的建廠腳步

也跟著它邁向印尼，世界大廠

指定非它的氣門嘴不可，六暉

光芒無可掩蓋。

從代工拚起  

國際大廠成為主客戶

六暉是彰化埔心吳（許）

家6兄弟同心共組的氣門嘴專

業製造廠，起先幫輪胎翻修

小廠代工，6兄弟和叔姪全都

撩下去打拚，就連油壓油封機

器壞掉，也有能力自行動手修

理；後來不堪工資被剝削，才

自購機器，於1983年成立了六

暉實業，6個同胞手足拚鬥出一

片光明天地，1987年遷入田中

工業區，當時負責跑業務的吳

金鹿爭取到印尼大廠的訂單，

生意開始穩固地經營起來。

在中部的彰化，輪胎等相關產業聚落及產業鏈完整，擁有許多世界排名居前的企

業。其中，六暉集團生產的氣門嘴，品質優良、技術高強，獲得許多國際大廠的愛

用，全球第一的占有率，讓臺灣製造的招牌更形閃亮。

六暉生產的各式氣門嘴。
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六暉引進德國、瑞士、義

大利的先進機器設備後，從

生產到檢驗都自動化，更自創

「Ｈ」品牌，六角形LOGO就

打在輪胎的氣門嘴內側，內行

人一看馬上知道這是品質的

保證，輪胎製造廠—正新、建

大、安固因高度要求產品品

質，欣賞六暉的6星級技術層

次和誠懇服務，從在埔心廠時

代就向六暉下單，一路上彼此

同步壯大發展，成就全球橡膠

業界的大咖。

到田中廠時期，六暉的客

戶更是個個都具有國際知名

度，除了印尼的Deestone、PT 

Gajah Tunggal、DELI，包括

輪胎大腕米其林、固特異、普

利司通，汽機車廠的福特、山

葉、本田以及輪圈廠的源恆、

美國鋁業（Alcoa）也都是六

暉的重要客戶。

居安思危  擴建印尼生產線

早年西進到大陸廈門設

廠，兄長們慢慢習慣在廈門、

昆山的市場和生活節奏，吳金

鹿卻覺得外面的世界很大，堅

持不能把雞蛋都放在大陸這

個籃子裡，要再跨出步伐到人

力薪資較低且是橡膠原料產

地的印尼設廠，利用當地優勢

進行擴產，感激兄長們都相信

他身處一線的研判，支持他有

遠見的決策，一年以後就損益

兩平了，他也感謝員林地區輪

胎大廠們長期以來的愛護，讓

他以極致品質為念，以優值產

品回饋給客戶。

六暉主要營收包含腳踏

車氣門嘴以及機車、汽卡車輪

胎氣門嘴相關零件，其中二輪

氣門嘴市占率最高，大陸和印

尼市占率就各占約2成、7成，

而由於美國、臺灣等各國政府

相繼規定新舊車須安裝TPMS

（Tyre Pressure Monitoring 

System胎壓偵測系統），氣門

嘴的行情更因此水漲船高，再

為六暉爆發出新動能。2013

年12月25日六暉正式掛牌上

市，隨著大陸、印度、巴西商

機的快速成長，吳金鹿董事長

指出這正符合10年內領軍發

展的黃金計畫。

TMPS產品如今被各國政

府基於公路安全考量而列為

汽車標準配備，在新車安裝潮

及換車換輪胎採購潮的啟動

效應下，六暉從OE（Original 

Equipment）原裝市場到AM

（After Market）售後維修市

場，通吃。

工廠自動化生產線無畏漲

薪與罷工

目前，六暉的輪胎氣門

嘴年產能5.5億個，2013年度

應用比重分別為自行車約占

22.86%、機車約占31.37%、

汽車及卡車和非道路用車約

占27.71%、配件及其他約占

18.06%，吳金鹿董事長說明

氣門嘴的種類，六暉所產半橡

膠、半銅材質結合的氣門嘴，

是功能最好且價格不貴的產

品，耐抗冰雪、酸鹽地質，美

利達無內胎的公路競賽自行

六暉控股位於江蘇昆山的廠區。
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車即採用這款產品；傳統的橡

膠氣門嘴在結構的要求上很

嚴格，主要供應像正新、建大

這類輪胎廠客戶。

六暉搭配TPMS的氣門

嘴主要是新2代鋁合金特殊氣

門嘴，耐用達4、5年，供應為

升、車王、同致、橙的、怡利

等客戶，例如怡利電子的內建

氣門嘴要對準車載影音系統

晶片設計功能及發射頻道，把

複雜的多合一功能做到發訊

到位，又刷新了科技層次。

吳金鹿表示，六暉擬現金

增資2.1億元(暫定價)、發行

CB（可轉換公司債）上限面

額4億元，大陸廠引進德國最

先進的金屬加工CNC配備、印

尼廠則增購密煉設備及硫化

機台，持續提升工廠自動化設

備與分散生產基地風險，即使

面臨大陸工資節節高漲，還是

有「備」而來；2014年底，氣

門嘴總產能可順利達成月產

能5,000萬套的目標，2015年

再提升到6,000萬套，持續優

化六暉的競爭力，把國內、日

本、歐美等同業廠拋在遠遠距

離之後。

打造技術力、服務力永續

領先

「居安思危」是六暉事業

經營的原則，吳金鹿點頭道：

「我們6兄弟有共識，新產品只

准從本業延伸去做，才不會偏

離根本。」一般人並不曉得六

暉還幫愛爾蘭商速聯自行車零

配件廠製作高級車的避震器閥

門，普通的產品都以彈簧來避

震，六暉的精工部門卻是以精

密金屬軸心避震，能抗高壓，

近3年來的業務呈倍數成長。

在發展第二產業上，吳金

鹿透露，市場都等在那裡，但

六暉只選做相關的行業產品，

例如橡膠部品，也算是提供現

有客戶更多方位的便利服務。

儘管公司上市未久，吳

金鹿董事長強調：「我個人的

理念是公司治理為先，不論

公司經營的現況如何，資訊

一定要公開、透明，每季都舉

辦法人說明會，把客戶視作

兄弟一般尊重，事業的夥伴

也將是永遠的好朋友，說到

做到，信守承諾，永續經營，

上市的公司既能創造廣大投

資人的獲利，也讓國人以六

暉的世界第一為榮。」

F-六暉 101年~102年營收獲利成長圖

(元)(億元)

21.63

1.51

1.77

 101年                       102年

總營收(億元)                每股稅後盈餘(元)

24.00

吳金鹿董事長於上市典禮上致詞。


